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INTRODUCTION

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES

JEVOIS LAVIE

EN VOSGES,

10 ANS DE CAPITAL
SYMPATHIE

En 10 ans d'existence, la marque Je Vois la Vie en Vosges est
devenue un symbole de ralliement pour tous les vosgiens,
entreprises, associations, organismes publics souhaitant
revendiquer leur fierté d'appartenance au territoire.

Faire rayonner les Vosges, offrir un porte drapeau collectif,
rassembler les messages positifs sous une méme banniére pour
leur donner plus d'impact..tels sont les objectifs remplis par la
marque.

Mais aujourd’hui, Je Vois la Vie en Vosges souhaite s'engager
davantage et raconter véritablement ce qu'est la vie en Vosges:
ses savoir-faire, son cadre de vie, son rapport a la nature, ses
circuits-courts..toutes ces spécificités qui rendent la vie en
Vosges unique et totalement en accord avec les aspirations de
notre temps.



LE CODE DE MARGUE

Il leur permet ainsi de.se fédérer autour de signes identitaires
communs et représentatifs a la fois des atouts,
du discours et des engagements des Vosges
tout en conservant leur personnalite.

Les utiliser (tous ou partie) c’est rendre cohérent
le discours des Vosges afin de mieux se demarquer aupres
de son secteur, ses salariés, ses clients ou publics.
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LES PRINCIPES FONDATEURS

L'AMBITION
POUR DEMAIN

Vers une marque mature et engagée
qui traduit un mode de vie global

- Qui donne a vair les points saillants
et les mouvements en cours

= Qui s'engage pour défendre ses valeurs
- Qui « raconte » le mode de vie vosgien

= Qui présente Je Vois la Vie en Vosges
comme une marque « aspirationnelle »



LES PRINCIPES FONDATEURS

LES PARTIS-PRIS :
TRANSFORMER
LES VALEURS EN

ENGAGEMENTS

Je Vois la Vie en Vosges s'est appuyée sur 6 valeurs
pour se construire et se faire connaitre :

VITAMUNEES | VIRTVOSES | ViSIONNAIRES
VOLONTAIRES | AVTHENTIQUES | GENEREUSES

Ces valeurs restent en accord avec I'ADN profond
et I'ambition du territoire. Ces derniéres se
concrétisent désormais par trois engagements
qui permettront a la marque de prendre position
sur sa vision des Vosges.



LES PRINCIPES FONDATEURS 5

#1ENGAGEMENT
POURLELOCAL

SAVOIR-FAIRE / FABRIQUE DANS LES VOSGES
CIRCUIT COURT

Je Vois la Vie en Vosges s'est ancrée sur la thématique
du Fabriqué dans les Vosges bien avant aujourd’hui :
démarche produits de qualité, collections capsules
avec des entreprises locales...

Atravers cet engagement, la marque affirme sa
volonté d'étre une vitrine du “Fabriqué en Vosges”

et se positionne ainsi en véritable soutien des
entreprises locales.




LES PRINCIPES FONDATEURS 1

#2 ENGAGEMENT
POURLE BIEN-VIVRE

CADREDE VIE / SPORTS / FAMILLE
EQUILIBRE PROFESSIONNEL

Le bien-vivre, c'est essentiel dans la vie d'un vosgien,
a tel point qu'il 'oublierait presque. Et pourtant, c'est
le petit plus qui fait qu'on se sent bien sur le territoire:
la possibilité de pratiquer un sport en pleine nature
pendant sa pause déjeuner, d'étre dépaysé au déetour
d'un sentier de randonnée et tout simplement de
respirer. La marque s'engage donc a soutenir cet
équilibre et a valoriser cette facette du territoire a
travers I'ensemble de ses actions de communication.
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#3 ENGAGEMENT POUR
LE PATRIMOINE NATUREL

ECRIN NATUREL / PROTECTION DE LA NATURE
LA NATURE COMME RESSOURCE VITALE AUTANT
QU'ECONOMIQUE

Les vosgiens vivent en harmonie avec la nature et ont
appris a la respecter, la protéger et a s'en servir comme
d’'une ressource pour se développer. Les exemples de
marques implantées sur le territoire comme Contrex ou
Clairefontaine l'illustrent bien. En le positionnant comme
un de ses engagements, le respect du patrimoine
naturel sera un des piliers dans la réflexion stratégique
de la marque.




LES PRINCIPES FONDATEURS Il

LES PARTIS-PRIS -
RACONTER LA PROMESSE DE MARQUE « JEVOIS LAVIE EN VOSGES »

Je Vois la Vie en Vosges est un logo reconnu et fortement utilisé par les vosgiens et acteurs du territoire.
Il est aujourd’hui temps pour la marque de raconter sa promesse et de raconter les histoires personnelles,
passionnées et intimes derriere les produits, les événements et les modes de vie en Vosges.

3 AXES
EDITORIAUX

o Lt ] - P .
LES « MODES DE VIE EN VOSGES » « FABRIQUE DANS LES VOSGES » LES PARTENAIRES
Portraits, ambassadeurs... Les histoires des produits par ceux qui les Territoires et entreprises

font (conception, fabrication, distribution):
artisans, producteurs, designers,
distributeurs...



LES PRINCIPES FONDATEURS

JEVOIS
LAVIEEN
VOSGES

LES TOTEMS DE LAMARQUE
JEVOIS LAVIE EN VOSGES

A\

JEVOIS
LAVIEEN |
VOSGES

TERROIR
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LE LOGOTYPE 14

LE BLOC MARQUE EN COULEUR ET EN RESERVE

JEVOIS JEVOIS
LAVIEEN LAVIEEN

VOSGES OSGES




LE LOGOTYPE 15

LE BLOC MARQUE / LES DIFFERENTES VERSIONS EN RESERVE

JEVOIS

LAVIEEN
\'f VOSGES




JEVOISLAVIE ENVOSGES

JEVOISLAVIEEN OSGES

JEVOISLRAVIE ENVOSGES



LE LOGOTYPE

REGLES D'UTILISATION / ZONE DE PROTECTION

Zone minimale dans laquelle aucun élément externe
ne doit entrer. Celle-ci est définie par la valeur « A».

i.nvus EN



LE LoGOTYPE 1§

REGLES D'UTILISATION / BLANC TOURNANT

Dans certains cas, si le logo doit étre isolé sur un aplat blanc pour préserver sa lisibilité,
I'encadrement suit les mémes regles que la zone de protection du logotype.

JEVOIS JEVOIS
LAVIEEN LAVIEEN

VOSGES * B VOSGES




LE LOGOTYPE

REGLES D'UTILISATION / TAILLES MINIMALES

Tailles minimales

pour le print et le web

JEVOIS
LAVIEEN
VOSGES

EE ;é
15 mm

JEVOIS
LAVIEEN
VOSGES

< N
43 px

11



LE LOGOTYPE 10

LES INTERDITS

Le dessin de la marque estimmuable.
Aucune modification ou déformation du logotype n'est autorisée.

X X X

JEVOIS JEVOIS JEVOIS
LAVIEEN LRVIEEN LAVIEEN
VOSGES JOSGES VOSGES

Ne pas changer la couleur du logo. Ne pas incliner le logo. Ne pas changer la typographie
ou les éléments du logo.

X

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES

Ne pas déformer le logo. Veiller 3 s'assurer d'une bonne lisibilité Assurer un contraste suffisant
entre le fond et le logo. entre |le fond et le logo pour
une bonne lisibilité.



LE LOGOTYPE 2

LES RECOMMANDATIONS

Afin de s'assurer de sa lisibilité sur chaque support, on place le logo sur un fond
non perturbé sur lequel il se détache, en respectant sa zone de protection.
Nous conseillons de ne pas encadrer quand cela est possible.

Aucune modification ou déformation du logotype n'est autorisée.

X X

. ~VOSGES

. [ e

LAVIEEN LAVIEEN
VOSGES VOSGES

LAVIEEN |
OSGES

JEVOIS JEVOIS E JEVOIS .




LE LOGOTYPE

PROPORTION ET PLACEMENT DU LOGOTYPE

Afin d'assurer une certaine cohérence dans le déploiement de l'identité,
le logo devra toujours étre centré ou a droite d'une mise en page comme Ci-dessous.

Y
Proportion du logo est égale 3 1/8
du grand c6té du document JEVOIS
LAVIEEN
X = petit coté d'un document VOSGES
Y = grand coté d'un document
X

JEVOIS

LAVIEEN

VOSGES

1/8Y

JEVOIS
LAVIEEN
VOSGES
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L'UNIVERS CREATIF

LES COULEURS

COULEVRS DE MARQUE

OOULEVRS SECINDAIRES

COULEURS TERTIAIRES

14



L'UNIVERS CREATIF

LES COULEURS DE MARQUE

CMJN 12\ 100\ 100\ 4
RVB 203\ 27\ 23
HEXA #CB151/

PANTONE 234/ C

COULEVRS DE MARQUE

CMJUNG3\62\60\74
RVB 43\ 41\ 38
HEXA #2B29526

PANTONE 426 C

15

CMJNG3\53\46\40
RVB 34\ 84\ 89
HEXA #545459

PANTONE Cool Gray 11 C



L'UNIVERS CREATIF

LES COULEURS SECONDAIRES

CMJN 77\ 45\ 57\ 46
RVB 48\ /9\ 77
HEXA #304F4D

PANTONE 5545 C

COULEVRS SECONDAIRES

KRAFT PHOTOGRAPHIE

COULEUR KRAFT
CMJN16\30\44\4
RVB 274\ 1/9\ 145
HEXA #D6B397

PANTONE 4665 C

CMJN35\0\30\0
RVB 180 \ 218 \195
HEXA #B4DAC3

PANTONE S5/2 C

16



L'UNIVERS CREATIF

LES COULEURS TERTIAIRES

CMJUNO\13\52\0
RVB 255\ 224\ 144
HEXA #FFEOSO

PANTONE 2001C

COULEURS TERTIAIRES

CMJN 7\36\40\0
RVB 235\ 179\ 152
HEXA #EBB3S8

PANTONE 488 C

CMJN 25\45\65\15
RVB 179\ 134\ S0
HEXA #B3865A

PANTONE /28 C

17

CMJUN45\0\20\0
RVB 151\ 2710 \212
HEXA #97D2D4

PANTONE 6235 C



L'UNIVERS CREATIF

LES POLICES DE CARACTERE

POLICE DE TITRAGE ET DE TEXTE COURANT

PANTON BLACK

AaBb

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

2.0 /=+%&()-_E@# «»

28

POLICE D'ACCOMPAGNEMENT

ORANGES & Lemons
ORANGES

ABCDEFGHITKLMNOPORSTUVYWAYZ
011345678
I i1=t7.40)!-_€ @#""

lemons
ABLDEFGHITKLMINOPRSTOVX Y Z

abedefghylmnqogrsluyy

9(234:5€739

i) =138() - _@#""

Ce duo de police de caractére est payant et disponible ici :
https://nickylaatz.com/shop/143-oranges-and-lemons-font-duo




L'UNIVERS CREATIF

PICTOGRAMMES

FORET TRANSPORT PAROLE
] A VAVE
I A VAVeE
MOBILITE ENTREPRISE RANDUNNEE EAV

@) & P

SANTE PATRIMOUNE SAVOIR-FAIRE EMPLOI

21



L'UNIVERS CREATIF

ILLUSTRATIONS

50

30



L'UNIVERS CREATIF

LES MARQUEURS FONDAMENTAUX

[. LE V COMME fiL ROUGE

7. LA SENSORIALITE

3

3. LESTORYTELLING

U 3evols LA
VIEEN coplenrs /11



L'UNIVERS CREATIF

LE VCOMME FIL ROUGE

#1LEV COMME FIL ROUGE

Le Vissu du logotype Je Vois la Vie en Vosges est un marqueur fort,
il permet le lien avec les marques institutionnelle et produit, renforce
la cohésion entre les différentes prises de parole.
Bien installé et identifié, il est un fil rouge pour faire rayonner les Vosges
et le véritable « état d'esprit Vosgiens ». Il n'est pas sans rappeler les valeurs
historiques de la marque : vitaminées, virtuoses... Il est donc au cceur de l'univers
graphique de la marque.

51



L'UNIVERS CREATIF

LE VCOMME FIL ROUGE

En entier ou partiellement, dans tous les visuels, on joue avec les obliques
du V du logotype «Je Vois la vie en Vosges ».

"JE VOIS
LAVIEEN
-wsu-

S hL L”
.ﬂmﬁr g;(

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES

gl - Goot Pl " piAs

I.lf*

fa Hmﬁ"tn"”

- =

JEVOIS
LAVIEED -
VOSGES

,gé,;w

w-‘f“
{apreee

JEVOIS
LR “’lE' EN

33



L'UNIVERS CREATIF

LE VCOMME FIL ROUGE

En entier ou partiellement, dans tous les visuels, on joue avec les obliques
du V du logotype «Je Vois la vie en Vosges ».

JEVOIS
LAVIEEN

0SGES o

=

0. &3& %‘u.m
4 me YtAs, o 7
Lo VieseAY Vrig?

O\ Iy 3 =

JEVOIS
LAVIEEN
VOSGES

34



L'UNIVERS CREATIF

LA SENSORIALITE

#2 LA SENSORIALITE

Grand espaces, proximité avec la nature, sport en plein air... autant
d'expériences sensorielles 3 vivre dans les Vosges. A travers des jeux de textures,
des photos de territoire magnifié, nous vous invitons a I'éveil des sens.
Visuellement, mais pas seulement.

Le territoire offre des possibilités infinies quant a sa découverte sensorielle : dégustation,
parfum, podcasts... On peut ainsi imaginer faire appel a tous les autres sens et créer des
expériences sensorielles congues pour permettre d'éveiller nos sens...
et ainsi, d'explorer cet environnement autrement.

1]



L'UNIVERS CREATIF 36

LICONOGRAPHIE / SENSORIALITE ET TEXTURES
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LICONOGRAPHIE / PANORAMAS
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L'UNIVERS CREATIF

PARFUM D'AMBIANCE




L'UNIVERS CREATIF

LE STORYTELLING

#3 LESTORYTELLING

Montrer les Vosges a travers les yeux de chacun, c’est raconter le territoire
en répondant a la question : C'est quoi, la vie en Vosges ?

Personnifier les réussites et mettre en avant ceux qui en sont les artisans :
des ambassadeurs a engager, a placer au ceeur du récit pour mettre en avant
le véritable « état d'esprit vosgien », a travers une appropriation spontanée de
la marque par les Vosgiens. On raconte les modes de vie Vosgiens grace a des
prises de paroles, des success stories, des valeurs en action.

31



L'UNIVERS CREATIF bo

LICONOGRAPHIE / PORTRAITS ET SCENES DE VIE

UNE ICONOGRAPHIE PLUS HUMAINE
LES VOSGES A TRAVERS LES YEUX DE CHACUN



L'UNIVERS CREATIF 4l

LICONOGRAPHIE / FILTRE « JE VOIS LA VIE EN VOSGES »

Le filtre «Je Vois la Vie en Vosges » est ajouté aux photographies afin d'avoir une identité
forte et cohérente. Des couleurs plus chaleureuses, qui révelent I'etat d'esprit Vosgien.
Ce filtre est disponible dans le kit de marque sous forme de script photoshop.




L'UNIVERS CREATIF .

UTILISATION DES POLICES DE CARACTERE

i

Lo Vie e




L'UNIVERS CREATIF 43

LES PRISES DE PAROLE / LE STORYTELLING

Dans les prises de paroles, on utilise un duo de police de caractéres ainsi
que des guillemets propriétaires afin d'identifier en un clin d'ceil la marque
et ses ambassadeurs.

U Je vols LA U//vOIR LA VIE
VIEEN coulenss ! EN VOSGES,

Ici, les paysages inspirent. 0'%'501110/)7

On laisse filer le temps et on O/&IOZ/S}U%V& / 1717

profite des grands espaces... 1717



L'UNIVERS CREATIF

RESUME

LE LOGOTYPE

LICONOGRAPHIE

b

LA TYPOGRAPHIE

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES

LES COULEURS

PICTOGRAMMES ET CODES GRAPHIQUES

B ¢4 A

ViLLe FORET TRANSPORT
— S
(5<§) ?EL

MOBILITE ENTREPRISE RANDINNEE

@) & 1P

SANTE PATRIMONE SAVOIR-FAIRE

PANTON BLACK
ORANGES & Lemons

LES PRINCIPES DE MISE EN PAGE

J S

LRVIEEN
VOSGES

WVM& 7
’OM,VI@WVW'

7l yevols LA
VIEEN coulenrs !/

Ici, les paysages inspirent.
On laisse filer le temps et on
profite des grands espaces... [7[7
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PECTIVES,
Jveney voir . /

JEVOIS
LAVIEEN

OSGES



JEVOIS
LAVIEEN

OSGES




JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES







PARTIE 5

EXEMPLES
D’APPLICATIONS

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES



EXEMPLES D'APPLICATIONS

CARTES DE VISITE
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COUVERTURES / SYSTEME DE MISE EN PAGE

CHANGEZ DE
PERSPECTIVES,

&’wtw"'
/aow VITAS,
V/&mV

JEVOIS JEVOIS
LRVIEEN LRVIEEN
\'J OSGES VOSGES




EXEMPLES D'APPLICATIONS

SITE INTERNET

ou

LAMARQUE | ENGAGEMENTS

PORTRAIT
Lorem ipsum dolor

| VIES EN VOSGES

BOUTIQUE
Lorem ipsum dolor

TR
s o

#—.w: W

il 3 F.QH_I?'I'F}!-: il

2

FABRIQUE EN VOSGES

ACTUALITES
Lorem ipsum dolor

Agnam, consequo explitior

aritem rem vit res ressi ut
magnim ex expero officipid
quam is sa quae nobitem
ipsunte omnia quo idicidest
plabori busapel

58



EXEMPLES D'APPLICATIONS

RESEAUX SOCIAUX / FACEBOOK

'i Unbiast | Fren Design Alesouices o]

JEVOIS
LAVIEEN
OSGES

Je vois |a vie

en \osges

Home

Aol

Prce o Like =y Foliow = Share
Rardsrws

Events

Posts @

oy

(o o | posts

@ Jo wols la vie an Viasgos
aha 6

Fare vhaa las savol faire Vosgien, oes! aussl ca voer
I vie en Vosges -}

© Send Message
G

Cammianity
Inwite your Triends fo ke fis Page
10T AT peopke e Sis
FRLOO0 prople folow this

Sara Heres Mol This

About

=) Contact Uniblast an Messonger

51




EXEMPLES D'APPLICATIONS

COUVERTURES

CHANGEZ DE
PERSPECTIVES,

Vw%y vorr §d/ vie
en .

3 e
. A
™ i )
o .$
g R, 2, E:'{ e

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES




EXEMPLES D'APPLICATIONS

EDITION

[/ Lorem
IPSUMS:
TOFFICATIAM
auis AUT
INTUR, ID
QuUAS EOS ijl'r

LOREM (F3UM
LOREM IPSUM ;

o

Nl

S, bl

Loregvipsunt =
G{ECJI' I’ft ' e 5521 ;
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EDITION

CHANGEZ DE
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POWERPOINT

JEVOIS . ] Sommaire
LRAVIEEN = iy il - !
VOSGES

Parlie

lorem ipsum
ol 07 203( dolor sit amet
Uptas doles er
sperrum quide
niatiis eatiis dole

FateL
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POWERPOINT

[,rﬂ_w wvois la

changezde~ = —~ PR veen crleary EE::DE
perspectives, E VOSGES
e vemey Voir

twyivenVeigor !




EXEMPLES D'APPLICATIONS

SIGNATURE MAIL

A Ce Cei

Objet

Bonjour,

Onseceperist am, ium rem dolorenim et aut in perrorro blabo. Odionse samene odisseque
dent undigenda pelent quam esequo blantor asitate cupta et fuga. Laut et omnis ut qui
quiam estem. Aborrum nihit de voluptur re sediscimolo te entio comnienda volupta idem
quae consequia dita con re, intotas seque cum hictium eveleni endem. Et resed mod
molupta quuntot aepudigendam qui totation restrumquo incilia consedit, suntum et odis il
illabore num earchiciae asperorunt modit eos dem reratecab ium, ea dolore pa voluptatius.

Thibaut CHIPEAL
’ Service Commiunication institutionnelle
Tl i #33{003 29 30 34 75
FIWIES| | consei pEPARTEMENTAL DES VOSGES

vaE [Hireetian e & CammiRleanan

O AR

o ( eat quoi ponr vous,
g | G

65



EXEMPLES D'APPLICATIONS

SIGNATURE MAIL

A Cc Cei

Objet

Bonjour,

Onseceperist am, ium rem dolorenim et aut in perrorro blabo. Odionse samene odisseque
dent undigenda pelent quam esequo blantor asitate cupta et fuga. Laut et omnis ut qui
quiam estem. Aborrum nihit de voluptur re sediscimolo te entio comnienda volupta idem
quae consequia dita con re, intotas seque cum hictium eveleni endem. Et resed mod
molupta quuntot aepudigendam qui totation restrumquo incilia consedit, suntum et odis il
illabore num earchiciae asperorunt modit eos dem reratecab ium, ea dolore pa voluptatius.

THIBAUT CHIPEAU
Responsable ressources design et numériques
J E Vo Is Service Communication institutionnelle
LHVIE En +33(0)329 3034 75
VOSGES tchipeau@vosges.fr
www.jevoislavieenvosges.fr

www.vosges.fr

66



EXEMPLES D'APPLICATIONS

GOODIES
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GOODIES

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES




e

e T R - SRS i..,._.h{.
S o . S
= e A

JEVOIS
LAVIEEN
VOSGES
=i —--:.-.-——'—'-'- Rt S — -‘ > :

EXEMPLES D'APPLICATIONS

STICKERS
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L'APPROPRIATION

LES DIFFERENTS NIVEAUX

L'utilisation de la margue et de son univers dépend de votre niveau d'implication et de vos besoins.
Pour toute utilisation, contactez-nous et étudions ensemble la meilleure solution.

NIVEAU N°1
Simple et rapide

Pour gui?
Tous les acteurs du territoire

qui souhaitent revendiquer
leur attachement.

PLUS D'INFORMATIONS PAGE 69

NIVEAU N°2

Adhésion aux valeurs
et engagement

Poor gui?
Les partenaires engagés qui souhaitent

adhérer aux valeurs et engagements
et les revendiquer.

PLUS D'INFORMATIONS PAGE 70

(U

NIVEAU N°3

Association forte
et stratégique a la marque

Poor gui?
Les partenaires stratégiques
du territoire, qui font partie intégrante
de l'identité locale et en sont
les porte-parole.

PLUS D'INFORMATIONS PAGE 72



L'APPROPRIATION n

NIVEAU N°1 4 ?r‘ £ ?ﬂ

Simple et rapide 1 1° edition ATl
30-31 JAN. 2021""#

Pour gui? ' bt

Tous les acteurs du territoire qui souhaitent
revendiquer leur attachement.

Commeni?

Utilisation du logo de la marque

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES

¥ '*

7!"“""' 5k:|-r| JLJ::”.":T_; krm

nocturne

JEVOIS - W o
I oV o
VOSGES - £ - .



L'APPROPRIATION

NIVEAU N°2
Adhésion aux valeurs et engagement

Pour gui?
Les partenaires engagés qui souhaitent adhérer
aux valeurs et engagements et les revendiquer.

Comment?

Utilisation d'un bandeau « engagement » et d’'un slogan associé.

Plusieurs choix selons les engagements revendiqués
(voir pages suivantes)

s powr Le bien - vivre JEVOIS

0 . LAVIEEN
aﬁé@dammmmmﬁn/boﬁ,m OSGES

; A JEVOIS
Wﬁmmw@/ faire | S RVIEER

Vﬂy‘&m el Uéconomie Locole VOSGES

N

HE"-DE.:J.I'WS
QUOTIDIENS
un

f Q)

[:1
=

=
1

=
spE—————s

($EORY)

Campus bois
ENSTIB - EPINAL

25 mai-01 juin 2021

Ouverture au public
9:12h & 14170
et 30 mai jusqu'd 22h

Ly & s oress sanitaing

www defisbais fr

B e @mm (e % Wﬁmwblm-wym | JEVOIS

LAVIEEN
OSGES

el Uepanonigsemeont de chacun




LES PRINCIPES FONDATEURS 04

NIVEAU N°2

#1ENGAGEMENT POURLELOCAL

TRADUCTIONS

Engageés pour les savoir-faire vosgiens et ['économie locale
Oou

Faisons vivre les savoir-faire vosgiens et I'économie locale

PITCH

Les savoir-faire vosgiens font partie de notre patrimoine et de notre quotidien.
Faconner le bois, le tissu, la cire végétale et tous les matériaux qui nous
entourent, s'inspirer de la nature pour innover dans une démarche résolument
durable et favorable aux circuits-courts... Autant de solutions concrétes que nos
artisans et entreprises mettent en oeuvre chaque jour pour faire vivre l'esprit
«Fabriqué dans les Vosges ».

MOTS-CLES
#Savoir-faire - Artisanat - Matériaux
Fabriqué dans les Vosges - Circuits-courts
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NIVEAU N°2

#2 ENGAGEMENT POUR LE BIEN-VIVRE

TRADUCTIONS

Engageés pour le bien-vivre et ['épanouissement de chacun
Oou

(Euvrons pour un mode de vie enrichissant et équilibré

PITCH

Ici, dans les Vosges, bien vivre, avoir acces a des produits sains et locaux,
pratiquer une activité sportive en pleine nature font partie de notre quaotidien.
Mais apres tout, comment faire autrement lorsqu’on se trouve entouré de
foréts, de lacs et de montagnes a chaque coin de route ? Ce cadre de vie unique
NoUS nourrit et nous accompagne chaque jour pour un rythme de vie paisible,
bienveillant et respectueux des envies de chacun.

MOTS-CLES

#Bien-vivre - Cadre de vie - Sport
Pleine nature - Rythme de vie
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NIVEAU N°2

#3 ENGAGEMENT POUR e, u
LE PATRIMOINE NATUREL

TRADUCTIONS

Engagés pour préserver et développer le patrimoine naturel
ou

Protégeons la beauté et les ressources de la nature vosgienne

PITCH

La nature est omniprésente dans les Vosges. Partout, tout le temps.

Chaque Vosgien porte en lui ce lien unique a la nature. Nous savons aussi que
cette nature, qui ressource et apaise, est aussi celle qui apporte une activité
économique et touristique au territoire. Cette nature est notre partenaire autant
que notre écrin. La protéger n'est donc pas une option pour Nous, c'est une
nécessité. A notre échelle, petite ou grande, nous faisons donc de notre mieux
pour préserver sa richesse et la biodiversité qui la rendent si foisonnante

et singuliére.

MOTS-CLES
#Environnement - nature - protection - ressource - écrin
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L'APPROPRIATION M

NIVEAU N°3
Adhésion aux valeurs et engagement

Pour gui?
Les partenaires engagés qui souhaitent adhérer
aux valeurs et engagements et les revendiquer.

Comment?

Utilisation d'un bandeau « engagement » et d'un slogan associé
ainsi que des codes graphiques de la marque Je Vois la Vie en

Vosges (couleurs, kraft, police de caractére script...) .
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CONTACT

CONSEIL DEPARTEMENTAL DES VOSGES
DIRECTION DE LA COMMUNICATION

8, rue de la Préfecture

88088 Epinal Cedex 9

j3v@vosges.fr

JEVOIS
LAVIEEN

VOSGES

MAGALI SICX
Tél.:032929 86 76
msicx@vosges.fr

LISE RINCKERT
Téel.: 032938 52 42
Irinckert@vosges.fr

bastille



